
Mit der „My Skin. My Way.”-Kampagne 
verfolgt Gillette Venus bereits seit ei-
nigen Jahren eine klare Mission: indi-
viduelle Schönheit feiern, fernab von 
gesellschaftlichen Normen und Tabus. 
Jede Frau soll sich so wohlfühlen, wie 
sie ist – und mehr noch: Gillette Venus 
ermutigt Frauen, stolz auf sich zu sein 
und ihre ganz persönliche Schönheit 
zu zelebrieren. Mit beeindruckenden 
Markenbotschafter:innen und deren 
sehr persönlichen Geschichten gelingt 
es Gillette Venus immer wieder, diesem 
Credo Gehör zu verschaffen. Ab sofort ist 
Nadine Breaty als Markenbotschafterin 
Teil der Kampagne und berührt mit ih-
rer inspirierenden Geschichte viele 
Herzen – nicht nur die von ihren jungen 
Follower:innen.

Schwalbach am Taunus, September 2022 – „A girl who turns her weakness into a strength“ – das ist das Motto 
von Social Media-Star Nadine Breaty, die als neue Markenbotschafterin für Gillette Venus der „My Skin. My 
Way.“-Kampagne ein starkes und authentisches Gesicht verleiht. Aufgrund ihrer seltenen Pigmentstörung und 
einer psychischen Erkrankung blickt die 23-Jährige bereits auf eine bewegte Vergangenheit zurück. Sie nutzt 
die sozialen Medien nicht nur für ihre unterhaltsamen Tanzvideos, sondern auch zur Aufklärung und passt da-
her ideal zur „My Skin.My Way.“-Kampagne. Mit Nadine Breaty als Brand Ambassador setzt Gillette Venus ein 
weiteres Zeichen für Diversität und individuelle Schönheit jenseits der Norm. 

Neue Markenbotschafterin für die „My Skin. My Way.“-Kampagne 

Gillette Venus und Social Media-Star 
Nadine Breaty machen sich gemeinsam 
für individuelle Schönheit stark



*Unverbindliche Preisempfehlung. Die Festlegung der Verkaufspreise liegt im alleinigen Ermessen des Handels. 
Auf die individuellen Endverbraucherpreise nimmt Procter & Gamble keinen Einfluss.

Über Procter & Gamble
Procter & Gamble (P&G) bietet Verbraucher:innen auf der ganzen Welt eines der stärksten Portfolios mit qualitativ hochwertigen und 
führenden Marken wie Always®, Ambi Pur®, Ariel®, Bounty®, Braun®, Charmin®, Crest®, Dawn®, Downy®, Fairy®, Febreze®, Gain®, Gillette®, 
Head&Shoulders®, Lenor®, Olay®, Oral-B®, Pampers®, Pantene®, SK-II®, Tide®, Whisper® und Wick®. P&G ist weltweit in 70 Ländern tätig. 
Weitere Informationen über P&G und seine Marken finden Sie unter www.pg.com und www.twitter.com/PGDeutschland.
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Schön und stark
Aufgrund ihres angeborenen Gendefekts „Piebaldismus“, der u.a. weiße Haarsträhnen und weiße Hautstellen 
an den Beinen verursacht, war Nadine Breaty als Teenager oft Hänseleien und Mobbing ausgesetzt. Hinzu 
kam eine Borderline-Persönlichkeitsstörung. Trotz allem hat Nadine gelernt, diese vermeintlichen Schwächen 
in Stärken umzuwandeln: Heute liebt sie ihren besonderen Look und hat ihn zu ihrem Markenzeichen gemacht. 
Ihre Lebensfreude und positive Ausstrahlung sind Inspiration für knapp 10 Millionen Follower:innen auf TikTok 
und eine Million Follower:innen auf Instagram. Dabei postet sie inzwischen nicht nur Tanzvideos, für die sie 
berühmt geworden ist, sondern nutzt ihre Bekanntheit und große Reichweite vielmehr dafür, um offen über ihre 
Gefühle, Erfahrungen und ihre Therapie zu sprechen.

Perfectly imperfect 
Nadine Breaty hat den gesellschaftlichen Druck, den sie seit ihrer Kindheit zu spüren bekam, hinter sich ge-
lassen und ist zu einer starken Persönlichkeit gereift. Mit ihren Videos möchte sie ihrer Community zeigen, was 
individuelle Schönheit bedeutet und insbesondere junge Frauen ermutigen, ihren eigenen Weg zu gehen. 
Damit ist sie nicht nur eine der erfolgreichsten deutschen TikTokerinnen, sondern auch ein perfektes Match 
für Gillette Venus und die „My Skin. My Way.“-Kampagne. Dass sie gemeinsam mit Gillette Venus ihre wichtige 
Botschaft verbreiten kann, macht Nadine Breaty stolz und froh:    

Neues Markengesicht auf Instagram und TikTok  
Die Kooperation von Gillette Venus und Nadine Breaty ist multimedial angesetzt: Nadine wird nicht nur das neue 
Gesicht der „My Skin. My Way.“-Kampagne auf Instagram, sondern auch auf TikTok. Hier erwarten die Community 
sowohl Beauty-Tipps rund um die Rasur als auch mutmachende Beiträge zu den Themen Selbstbewusstsein 
und Diversität. Außerdem können sich ihre Fans immer wieder auf kleine und große Überraschungen mit ihr 
freuen. 

Ich freue mich sehr auf die Zusammenarbeit mit Gillette Venus, da ich 
die Marke schon seit Teenager-Zeiten benutze und damit aufgewach-
sen bin. Ich finde es bemerkenswert, dass sich die Marke wirklich neu  
erfunden hat und nicht mehr für das vermeintlich perfekte Schönheitsbild 
steht, sondern die Individualität feiert.
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